T.C. ISTANBUL YENI YUZYIL UNIVERSITESI
DIJITAL MEDYA PLANLAMA VE SATINALMA iSi TEKNiK SARTNAMESI
1.1. iSIN TANIMI

istanbul Yeni Yiizyil Universitesi’nin tanitim faaliyetleri kapsaminda, hedeflenen faaliyet programlari
gergevesinde, Programlari Yiriitme Makami sifatiyla temsil eden istanbul Yeni Yiizyil Universitesi belirtilen
doluluk hedeflerine ulasilmasi, medya plani ve reklamlarinin yapilarak kayit oranlarinin arttirilmasi, marka
bilinirligi ve tercih edilebilirliginin gelistirilmesi igidir.

Yukarndaki bilgiler dikkate alinarak, Universite’nin hedef kitlesine seslenecek ve etkileyecek bir tanitim
calismasi yapilmalidir.

1.2. KULLANILAN TERIMLER VE KISALTMALAR:

Bu sartnamenin uygulanmasinda;

Universite : istanbul Yeni Yiizyil Universitesi
istekli : ihaleye teklif veren tedarikei / hizmet sunucusu / ajans
Yuklenici : Uzerine ihale yapilan ve sdézlesme imzalanan istekli

1.3. TARIH VE YER :

1.3.1. SOz konusu sartnamedeki isler ....... tarihine kadar tamamlanacaktir. Teklifler

1.3.2. Universite’ye asagida belirtilen tarihlere kadar kapali teklif usulii ile sunulacaktir.

1.3.3. Tekliflerin sunulacag yer: istanbul Yeni Yiizyil Universitesi Topkapi Dr. Azmi OFLUOGLU Yerleskesi/
Satin Alma Mudurligi

1.3.4. Caddesi, Maltepe, Yilanli Ayazma Yolu No:26, 34010 Zeytinburnu/istanbul

1.3.5. Son teklif verme tarihi: 01.07.2025 14:00

1.3.6. Son teklif verme saati: 01.07.2025 14:00

1.3.7. lslerin teslim tarihi: S6zlesme siiresi igerisinde

1.3.8. isin Siiresi: Sézlesmenin imzalanmasiyla baslar ve ....... tarihine kadar devam eder.

1.3.9.

1.4. Teklifler, son teklif verme tarih ve saatine kadar yukarida belirtilen yere elden verilebilecegi gibi,

iadeli taahhutlu posta, kargo veya kurye vasitasiyla da gonderilebilir. Postada yagsanabilecek olan
olasi gecikmelerden Universite sorumlu tutulamaz.

1.5. ihale, normal sartlarda “ajans komisyon bedeli” iizerinden yapilacak degerlendirmede ekonomik
acgidan en avantajli teklifi veren isteklinin tizerinde kalir. Ancak bu degerlendirmede orani ayni
birden fazla en ekonomik teklif bulunmasi durumunda isbu sartnamede yer alan ve istekli
tarafindan teklif sunma asamasinda doldurulmasi talep edilen “Geleneksel ve Dijital Mecra fiyat
tablosu”na gére dip toplamda en diisiik maliyeti sunan istekli en ekonomik teklifi vermis kabul
edilecek ve ihale bu isteklinin Gzerinde birakilacaktir. Bununla birlikte, idare; hizmet kalitesi,
yaratici yaklasim ve 6nerilen stratejileri de dikkate alarak, kamu yarari ve igin niteligi



dogrultusunda en avantajli teklifin belirlenmesinde takdir yetkisini kullanabilir. ihale tizerinde
kalan istekli, “mecra fiyat tablosu'nda yer alan her bir mecrayi teklifinde belirttigi tutarlara bagli
kalarak kullanmayi, ayrica kendisine sunulan bitgenin elverdigi 6l¢glide sartnamede diizenlenen
mecralarin haricinde idare tarafindan talep edilen farkli mecralari da kullanmayi kabul ve taahhiit
etmektedir.

1.6. TEKLiF VEREMEYECEK KiMSELER

1.7. Asagida yazili kimseler, dogrudan dogruya veya dolayli olarak teklif veremezler, teklif vermis
olsalar dahi tespiti halinde teklifleri dikkate alinmaz ve satin alma karari alinmissa iptal edilir.

1.7.1. Sektorde son 5 yildir aktif olmayan ve hizmet vermeyen/ veremeyen firmalar,

1.7.2. Daha dnce en az 2 Universiteye medya planlama alaninda hizmet vermis olanlar.

1.8. TEKLIF HAZIRLAMA GIDERLERI

Tekliflerin hazirlanmasi ve sunulmasi ile ilgili butin masraflar isteklilere aittir. istekli, teklifini
hazirlamak igin yapmis oldugu higbir masrafi Universite’den isteyemez.

1.9. SATIN ALMANIN iPTAL EDILMESI

1.9.1. Universite tarafindan gerekli goriilen veya sartnamede satin almanin yapilmasina engel olan ve
dizeltilmesi mumkuin bulunmayan hususlarin tespit edildigi hallerde, satin alma iptal edilebilir.
Bu halde verilmis olan butlin teklifler reddedilmis sayilir.

1.9.2. Satin almanin iptal edilmesi nedeniyle isteklilerce Universite’den herhangi bir hak talebinde
bulunulamaz.

1.10.  TEKLIFLERIN HAZIRLANMASI VE SUNULMASINA iLISKIN HUSUSLAR

istekliler teklifini gosteren fiyatlari ve bunlarin toplam tutarlarini Tiirk Lirasi olarak, Excel formatinda
verilecektir. Sézlesme konusu isin 6demelerinde de bu para birimi kullanilacaktir. istenen belge ve ek
bilgilere teklif mektubunda yer verilmelidir. Teklif mektubunda, teklif edilen fiyatlar rakam ve yazi ile agikga
yazilmalidir. Fiyat Teklifi ve isbu sartname, teklif veren sirketin temsil ve imza yetkilisi tarafindan
imzalanmalidir ve kagselenmelidir. Bu kapsamda, teklifte;

a) isbu sartnamenin tamamen okunup kabul edildiginin belirtilmesi,
b) Teklif edilen bedelin rakam ve yazi ile birbirine uygun olarak agikga yazilmasi,
¢) Kazinti, silinti, dizeltme bulunmamasi,

d) Turk vatandasi gergek kisilerin Turkiye Cumhuriyeti kimlik numarasinin, Turkiye’de faaliyet
gosteren tuzel kisilerin ise vergi kimlik numarasinin belirtilmesi,

e) Teklif mektubunun adi, soyadi veya ticaret unvani yazilmak suretiyle yetkili kigilerce imzalanmig
ve kaselenmis olmasi,

f) Teklif vermeye yetkili oldugunu gosteren; teklif verenin gergek kisi olmasi halinde noter tasdikli
imza Beyannamesi, tiizel kisilik adina teklif verilmesi halinde sirketi temsil ve ilzama yetkili olundugunu
gosteren imza Sirkiileri kopyasi bulunmasi,

g) Teklif mektubu, bir zarfa konulduktan sonra zarfin Uzerine teklif veren firma veya sahsin ismi,
teklif verdigi konu agikga yazilip, zarf kapatildiktan sonra, zarfin kapanan kismi da teklif veren tarafindan
imzalanmalidir.

h) Yapilacak olan teklifler komisyon oraniyla birlikte KDV hari¢ olarak sunulacak ve ayrica teklif
icerisinde KDV’nin hari¢ oldugu belirtilecektir.



i) Firma, egitim sektoru bilgisine sahip olmalidir. Firmanin egitim sektorunde tecriibesi olduguna

iliskin daha 6nce hizmet vermis oldugu kurumlara ait referanslarini (ilgili kurumda yetkili kisilerin telefon
bilgisi ile e- mail bilgisi) Universite ile paylasacaktir.

1.11.4.
1.11.5.

1.12.1.

1.12.2.

1.12.8.

1.12.4.

1.12.5.

1.12.6.

1.12.7.

1.12.8.

1.12.9.

1.12.10.

j )Galisma dijital ve geleneksel medya alaninda olacaktir.

k )Firma Universite yetkililerine firma gecmisi ve calismalari ile ilgili portféy sunacaktir.

BUTGE, FATURALANDIRMA VE ODEME

. Ajansin bu hizmetler igin talep ettigi “ajans komisyon bedeli” teklif icinde ayri bir madde de ylizde

olarak ayrica belirtilmelidir.

. Sartname iginde yer alan tim hizmetlerin karsiliginda Ajans, komisyon bedeli haricinde bagkaca

herhangi bir Gicret talep edemez.

. Odemeler her ayin ilk 5 giinii icerisinde yapilacak olan hakkedisin sonucunda fatura karsiligi

ddenir. Bu hakkedis, Ajans tarafindan hazirlanir ve Universiteye génderilir. Universitenin
onayindan sonra Ajans tarafindan fatura kesilir. Fatura kesim tarihinden itibaren en ge¢ 15 (on
bes) giin icerisinde Universite tarafindan 6deme yapilir.

Mutabakat dosyasi icerisinde tim mecralara ait yapilan tim harcama faturalari yer almalidir.
Sartnamede acikga belirtilen ve ISTEKLI tarafindan kabul edilip imzalanan ihale dokiimanlari ve
hizmet sézlesmesi kurallarina, isteklinin uymamasi veya hizmet konusunda gecikme yasanmasi
hali/halleri (mucbir sebepler hari¢) cezaya tabi tutulacaktir. Her aykirilik icin 10.000 TL cezai bedel
uygulanacaktir.

. Isbuihalede ihaleyi alan istekliden ihale bedelinin %3’ oraninda kesin teminat bedelli alinacaktir.

Teminat bedeli, isin ihale dokiimani ve s6zlesmeye uygun sekilde sorunsuz bir sekilde yapilarak
teslim edilmesi sartiyla isin tamamlanmasini muteakip 40 gun sonra iade edilecektir.

iSE AIT TEKNiK OZELLIKLER

Reklam calismalari sirasinda rakip analizleri ve rakip anahtar kelimelerinin tamaminiigceren 6n
rapor Ajans tarafindan Universiteye sunulacaktir.

Medya plani teklifi onaylanan Ajans, Universiteye tiim yénetim hesaplarinin kontrol yetkisini
vermekle yuikimla olacaktir. Ajans, Google, sosyal medya ve diger takibi yapilan tim mecralarin
reklam y&netim panel bilgileri hususunda Universiteyi yetkilendirecektir. Universite bu hesaplari
ikinci uzmanlara kontrol ettirebilir ve/veya degisiklik yapabilir.

Ajans, Google ile yapilacak ¢alismalarda Universite béliimlerine ait anahtar kelimelerin girisi,
metinlerin Universite ile istisare ederek olusturulmasi ve linklerinin girilmesi gibi gcalismalari bizzat
yurutecektir. Hesaplara UTM baglantisi olusturulacaktir.

Sosyal medya reklamlari icin META ve Youtube kullanilacaktir. Sosyal medyada kullanilan tim
reklam ydnetim panel bilgileri Universite ile paylasilacaktir. Universiteye farkli bir izleme paneli
verilemez.

Lisans dijital medya ¢alismalari 2025 - 2026 6gretim donemi tercihleri igin yapilacaktir.

Dijital reklamlarda Ajans Universite adina gerekli hedeflemeleri Universite ile istisare ederek
yapacaktir.

Ajans reklamlar igin gerekli hedef kitle arastirmasini Google verilerini siizerek Universite ile
paylasacaktir. Bu hususta verileri direkt Google’dan isteyecektir.

Medya planlama ajansi tiim mecralarda yayinlanacak olan Universite reklamlarinin yayinlanmasi,
mecra ile iletisime gecilmesi ve reklama ait raporun sunulmasi hususunda Universiteye hizmet
verecektir.

Ajans, Universite adina yaptigi tiim galismalarda Universitenin onayini almakla yiikiimlidir. Onay
alinmadan yaptigi tim is ve islemlerden kaynakli olarak dogacak zarar/ziyan Ajans tarafindan
karsilanacaktir.

Universite, bu hizmete iliskin teklif veren ajans/ajanslari isterse sunum yapmalari amaci ile
istanbul Yeni Yiizyil Universitesi Topkapi Dr. Azmi OFLUOGLU Yerleskesi’ne davet edebilir. Ajans
yapacagl sunum igin, ve ddeme kisminda yer alan Universitenin verdigi biitceye uygun sekilde
planlamasini yapacak ve Universitenin hedefledigi 6grenciler bazinda ilgili tarihler igin



Universiteyi dijital medya kullanimi olarak konumlandiracaktir. Tecriibesini gosterir sekilde
planlamasini yaparak hazirlikli bir sekilde katilacaktir.
1.12.11.Ajans, haftalik is takip ve ¢calisma raporunu haftanin ilk giinii Universiteye sunarak diizenlenecek
bir toplanti ile mecralarin performans degerlendirmesinin yapilmasini saglayacaktir.
1.12.12.Asagidaki tabloda belirtilen mecralari kullanmama ve mecra ilave etme hakki Universiteye aittir.
1.12.13.Dijital medya planlama butceleri arasinda butge dagilim hakki Gniversitededir.
1.12.14.Komisyon tekliflerinin yaninda Dijital Mecra teklif tablosu, ajanslarin satin alma etkinligini
degerlendirmek icin ek bir gosterge olarak kullanilacaktir. Ajans tabloya ek olarak 6nerilerde
bulunabilir.

EK -1 DIJITAL MECRA TEKLIF TABLOSU(Ayrica verilmistir.)

PROGRAMATIK KATEGORISI
SITE/INETWORK KATEGORI HEDEFLEME BANNERTIPI/EBADI | KAMPANYATRARK PLANLANAN (click/impression) | GOSTERIM FREKANSI BRIMMALIYET
Programatik Web-+HViobil Veli+Ogrenci Sandart Banner 1.563 lead 1.563 lead Fotasyon
Programatik Web-+Viobil Veli+Ogrenci Sandart Banner 500.000 click 500.000 click Rotasyon

PROGRAMATIKKATEGORISI TOPLAM BUTCE

DISPLAY KATEGORISI |
SITENETWORK | KATEGORI | BANNERTIPI/EBADI | KAMPANYATRAFK | PLANLANAN (click/impression) | GOSTERIM FREKANSI | BIRIMMALIYET
Appective | Kategori Hedefleme | Masthead | 5.000.000impression | 5.000.000 impression [ Rotasyon |
DISPLAY KATEGORISI TOPLAM BUTGE
GOOGLE KATEGORISI
SITE/NETWORK KATEGORI HEDEFLEME BANNERTIPI/EBADI | KAMPANYATRAAK | PLANLANAN (click/impression) | GOSTERIM FREKANSI BRIMMALIYET
Google Adwords(Search) Keywords Text 67.500 click 67.500 click Rotasyon
GDN Remarketing Sandart Banner 20.833 click 20.833 click Rotasyon
Youtube Trueview Demografi+lgi Alani Video 705.882 view 705.882 view Rotasyon
GOOGLE KATEGORISI TOPLAM BUTGE
METAKATEGORISI
SITE/NETWORK KATEGORI HEDEFLEME BANNERTIPI/EBADI | KAMPANYATRARK | PLANLANAN (click/impression) | GOSTERIM FREKANSI BRIMMALIYET
META LeadAds Veli+Ogrenci DarkPost 1.938lead 1.938lead Fotasyon
META Trafik Veli+Ogrenci DarkPost 10.870click 10.870click Rotasyon
METAKATEGORISI TOPLAM BUTCE
. Dijital Mecra Teklif Tablolarinda yer alan ajans komisyon orani, teklif formunda yer verilen ajans

komisyon orani ile tek ve ayni olmak zorundadir.



